Hvorfor bor du bruke
video I markedsforing?
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Markedsforing i eide kanaler

o Bedrifter som bruker video i sin markedsfgring har rundt 27 % hgyere klikkrate
(CTR) og 34 % flere konverteringer
e Besgkende bruker i snitt 2,6 ganger lengre tid pa en nettside med video enn uten

e Envideo pa nettsiden 50-dobler sannsynligheten for a havne gverst pa Google
e 59 % av ledere foretrekker a se en video fremfor a lese tekst

Hvordan kan du dra nytte av video?

_ Plasser en video pa forsiden for a gnske besgkende velkommen
1 Velkomstvideo og fortelle om virksomheten.

2 Lag en videopresentasjon av produktet eller en how-to video som
Produktdemo leerer seeren mer om ditt produkt eller tjeneste.

Plasser en video pa landingssider, som en introduksjon til et

3 Landingsside innholdsprodukt. Det kan gke konverteringsraten med opp til 80 %.

| | Bruk video i e-poster — bade i epostmarkedsfering og 1:1-e-poster
4 Video i e-post e Video i e-post kan gke klikkraten opp til 300 %
o Husk a skrive ordet “Video” i emnefeltet pa e-posten

Markedsforing i sosiale medier

e 92 % av videobrukere pa mobil deler videoer med andre.

o Video i sosiale medier generer 1 200 % flere delinger enn tekst og bilder til
sammen.

o Innlegg med video har 135 % sterre organisk visning pa Facebook enn
innlegg med bilder.

o Direktesendinger vil bli sett pa 3 ganger lengre enn video-opptak.

Hvordan kan du dra nytte av video?

YouTube er verdens nest stgrste seskemotor med 3 milliarder sgk hver maned

Utnytt de fagrste 3-10 sekundene. Omtrent 20-25 % av seerne ser ikke mer enn 10
Tuhe @ sekunder. Visninger pa YouTube teller ikke far etter 30 sekunder. Video pa rundt 2
minutter opplever stgrst engasjement.

Ettersom YouTube er verdens nest stgrste sgkemotor, tenk sgkeordsoptimalisering og
sett en tittel som passer med hva malgruppen din sgker etter. Skriv ogsa en beskrivende
tekst, slik at ord kan bli fanget opp og funnet i sgk.

YouTube foretrekker h@yoppl@smngsformatene 720p eller 1080p HD i formatforholdet
E|=|;| 16:9. Live- og 360-graders video blir ogsa hgyere rangert pa YouTube.

Videoer pa Facebook be¢r vaere underholdende og lette a dele

1.1 Bruk et kvadratisk 1:1-format. Det gker visningen med 30-35 % sammenlignet med
' |andskap-format

\\‘Q 85 % av videoene pa Facebook blir vist uten lyd. Benytt derfor undertekst!

Serg for a fange oppmerksomheten de fgrste sekundene. En video som blir sett i 3
sekunder eller mer teller som en visning. Video pa kun 1 minutt har mest engasjement!

e | snitt bruker seerne mer enn 3 ganger sa mye tid pa a se direktesendt video (LIVE)
[A] sammenlignet med forhandsinnspilt video.

Engasjer seerne slik at videoen oppnar organisk visning i feeden. Oppmuntre seerne til a
like, kommentere og dele innlegget.

Pa Snapchat skal video vaere ferskt og autentisk - Bruk bade snap og stories!

Rundt 33 % av all video pa Snapchat blir sett uten lyd. Skriv derfor tekst, emojier og
tegn pa videoen.

@ Bestem deg for om innlegget skal legges pa Snap eller Stories. Optimal lengde pa Snap
er 5-15 sekunder, mens en Story bgr veere mellom 1-2 minutter lang.

| en story, sgrg for at den fgrste videoen fanger oppmerksomheten. Det er vanlig at 22
% av seerne faller av etter den fgrste videoen.

Film i vertikalt format! Snapchat blir kun brukt pa mobil, og malgruppen foretrekker
G vertikal visning. Alle filtre og annonser blir ogsa kun vist vertikalt.

Video pa Instagram ber vaere fengende, tankefult og inspirerende

W

Vanligvis spilles Instagram-videoer med lyden av helt til du trykker pa posten. Skriv
derfor tekst, emojier og tegn pa videoen.

Bruk kvadratisk format pa videoene for a fa mest engasjement.

Optimal lengde pa video er 30 sekunder pa Instagram. Fang oppmerksombheten til

1.1
Z’:’I Bruk minst én hashtag og fa 12 % mer engasjement.
@ brukeren, hvis ikke blar de videre i feeden.
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